Villkor for deltagande i kampanjen "BITURBO-testet”

Deltagande i "BITURBO-testet” (hadanefter kallat "Kampanj") omfattas av foljande villkor for
deltagande (hadanefter kallat "Kampanijvillkor”).

1.

1.1.

1.2.

2.1.

2.2.

2.3.

3.1

3.2

Arrangor

Arrang0r av kampanjen ar

Robert Bosch AB

Org. nr. 556047-1194

Isafjordsgatan 15

SE — 164 40 Kista

kontaktuppgifter: powertools@se.bosch.com

(nedan kallad ”Bosch”)

Kampanjen ar inte pa nagot satt associerad med, sponsrad eller organiserad av
Facebook, Instagram, TikTok eller andra sociala medier (nedan "Sociala medie-
plattformar”). Bosch ar mottagare av personuppgifter och information som deltagaren
har lamnat och inte den/de sociala medie-plattformen/-plattformarna. Alla fragor,
kommentarer eller klagomal rérande kampanjen ska stallas till Bosch via e-post:
powertools@se.bosch.com med amnet "BITURBO-testet”.

Ansokningsperiod, kampanjperiod och geografiskt omrade

Den period under vilken den potentiella testaren kan ansdéka om att delta i kampanjen
(nedan kallad" Ansokningsperioden") ar mellan den 15 september 2022 och den 30
november 2022.

Kampanjen géller fran och med den 1 september 2022 till och med den 15 mars 2023
(nedan kallad "TKampanjperioden”).

Kampanjen ager rum i Sverige.
Villkor for deltagande och ingaende av avtal

Deltagande i kampanjen kraver att testaren/deltagaren har ansdkt om att delta i den
angivna ansdkningsperioden genom att ange personuppgifter (t.ex. namn, férnamn,
adress, kontaktuppgifter, sociala medie-profiler och motivation) pa féljande webbplats
https://www.bosch-professional.com/se/sv/biturbo-test (hadanefter kallad"™ Webbplats").
Testaren maste ha ett anvandarkonto pa PRO360 for att kunna ansdka, och
registrering av ett anvandarkonto for PRO360 maste ske pa https://www.pro360.se
eller i slutet av denna registreringsprocess. Fér denna anledning, anvandare maste
registrera Villkoren for registrering i PRO360-portalen ar tillgangliga via féljande lank:
Link.

Registrering till Kampanjen via Webbplatsen innebar endast en 6nskan om deltagande.
Nar deltagaren ansdker om att delta i testet skickar deltagaren ett bindande samtycke
om att delta i testet. Ett avtal om test mellan Bosch och deltagaren som testar kommer
endast att ingas om Bosch accepterar den ovannamnda ansdkan genom att skicka en
testprodukt till deltagaren/testaren.
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

4.1.

4.2.

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Bosch valjer efter eget gottfinnande ut testerna fér Kampanjen bland de ansdkningar
som Bosch tar emot under Ansokningsperioden. De utvalda sékande kommer |6pande
att fa svar fran Bosch via e-post under Kampanjperioden.

Deltagande i kampanjen ar gratis och frivilligt.

Endast personer som ar 18 ar eller aldre och som registrerar sig personligen har ratt
att delta. Deltagaren ar skyldig att Iamna sanningsenliga uppgifter.

Medarbetare som ar anstallda hos Bosch och andra féretag som ar involverade i
implementeringen av Kampanjen samt deras slaktingar far inte delta i Kampanjen. Med
slaktingar ska i detta sammanhang forstas personer som ar make/maka, sambo samt
slaktingar i forsta och andra slaktledet.

Tillhandahallande av produkter for testning

Testaren godkanner att de produkter som skickas till honom/henne i samband med
testet under Kampanjperioden ar gratis och uteslutande skickas i syfte att gora videon,
se punkt 5, och att dessa produkter saledes inte saljs till eller pa annat satt évergar till
testarens agare i samband med sjalva testet. Testaren har inte behdérighet att separera
testprodukten.

Testprodukterna levereras av Bosch eller en tredje part som bestéllts av Bosch, via
bud, post- eller paketservice till testarens registrerade adress pa hans/hennes
PRO360-konto. Det gar inte att andra testarens registrerade leveransadress i
efterhand. Leverans ska endast ske i det geografiska omrade som anges i avsnitt 2.3.

Skapa en video, tilldela behorigheter

Testaren atar sig att skapa en video till sin sociala mediekanal som uppfyller kraven i
bilagan till dessa Kampanijvillkor, samt att ladda upp lanken till videon inom 4 veckor
fran mottagandet av testprodukten pa webbplatsen som tillhandahalls av Bosch
(testaren kommer via e-post fran Bosch att fa information om URL:en till denna
webbplats). Fér detta andamal ska testaren goéra sitt/sina inlagg pa sociala medier
"offentligt”. Testaren far aven skapa och ladda upp flera videor.

Nar testaren anvander verktyget for att skapa videon, bor testaren noggrant lasa
bruksanvisningen (sarskilt nar det galler anvandning av den angivna
sakerhetsutrustningen) och félja de allmanna sakerhetsforeskrifterna for saker
anvandning av elverktyg. Tillamplig lag maste fdljas.

Testare som inte laddar upp sin video i tid pa sociala medier eller som pa annat satt
bryter mot dessa Kampanijvillkor eller lagstadgade bestdammelser kommer att uteslutas
fran Kampanjen. Bosch har ocksa ratt att utesluta testare fran Kampanjen om deras
video enligt Boschs uppfattning ar olamplig, oldmplig, stétande, féorolampande eller
skadlig eller innehaller politiskt, religiost, rasistiskt, sexuellt, diskriminerande,
nedsattande eller annat innehall som inte ar i Bosch intresse.

Testaren ska omedelbart pa begaran fran Bosch radera videorna fran sociala
medieplattformar om Kampanijvillkoren har évertratts. Testaren befrias inte fran eget
ansvar om publiceringen har laddats upp pa testarens egen sociala medieprofil och
Bosch haller inte deltagaren skadeslos fran eventuella tredjepartsforfragningar, se
aven avsnitt 8.

Publikationen ska tydligt markas med ’reklam” eller “séljframjande video” och
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5.6.

5.7.

6.1.

6.2.

6.3.

respektive plattforms riktlinjer ska foljas noga av testaren. Om testaren inte agerar i
enlighet med dessa krav, och om Bosch uppméarksammar detta, ar testaren skyldig att
omedelbart radera videon pa begaran fran Bosch. Bosch har ocksa ratt att utesluta
testaren fran Kampanjen. All information om ovanstadende markningsplikt finns har:
https://www.imy.se/ samt https://www.konsumentverket.se/for-
foretag/marknadsforing/marknadsforing-i-sociala-medier-och-bloggar/

Tilldelning av rattigheter

a. Bosch och de féretag som ingar i Robert Bosch-gruppen ("Bosch-gruppen")
erhaller utan kostnad den oaterkalleliga, obegransade, icke-exklusiva, faktiska,
regionala och tidsbegransade anvandarratten till testarens video/filmer samt till
eventuella ytterligare inskickade bilder, foton eller textmaterial (nedan kallat
"Mediabidrag”). Robert Bosch-gruppen har ratt att 6verfora Mediebidrag i
reklam- och informationssyfte och att gora dessa bidrag offentligt tillgangliga i
hela varlden, inom och utanfér Robert Bosch-gruppen, pa alla satt och via alla
medier, oavsett inspelning eller 6verforingsteknik, i synnerhet utskrift och
onlinemedia (internet och intranat), samt i elektronisk form, inklusive men inte
begransat till sociala medie-plattformar, t.ex. Facebook, Instagram, YouTube och
TikTok. Detta inkluderar ratten till reproduktion, distribution, utstalining och
offentlig kommunikation. Tilldelningen av rattigheter inkluderar i synnerhet ocksa
den sa kallade réatten till ens egen bild.

b. Robert Bosch-gruppen har ratt att forkorta, beskara, digitalisera, redigera
elektroniskt, retuschera eller pa annat satt andra eller redigera mediebidraget.

C. Robert Bosch-gruppen har ratt att tilldela underlicenser.

Testaren ska sakerstalla att Mediebidraget ar fritt fran tredje parts rattigheter och
testaren friskriver Bosch samt de féretag som ingar i Robert Bosch-gruppen fran ansvar
i full omfattning. Detta galler i synnerhet personliga rattigheter for tredje part som har
blivit upptagen till Mediebidraget, om tillampligt, samt for tredje parts upphovsratter.
Testaren ska dessutom agera i enlighet med géallande dataskyddsférordning.

Tackgava, retur av testverktyg

Om testaren pa en sociala medier-plattform laddar upp en video som uppfyller
kriterierna i avsnitt 5 och uppfyller alla krav i dessa Kampanjvillkor, inklusive bilagan,
kommer respektive verktyg att dverlamnas till testaren utan kostnad som en tackgava
for deltagande. Det gar inte att fa kontant betalning eller byta ut tackgavan.

Testaren ska pa Boschs begaran omgaende aterlamna verktyget till Bosch om:

a. testaren inte laddar upp en video i tid pa sociala medie-kanaler, eller

b. om videon strider mot dessa kampanijvillkor eller mot lagstadgade bestdmmelser;
eller

C. om videon enligt Boschs uppfattning ar oléamplig, olamplig, stétande,
foérolampande eller skadlig eller har annat innehall som inte &r Boschs intresse;
eller

d.  om testaren av nagon anledning har uteslutits fran kampanjen.

Bosch star for returkostnaden. Bosch eller en leverantorsservice kommer att kontakta
testaren via e-post rérande returvillkoren. Testaren ar skyldig att 6verlamna verktyget i
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6.4.

7.1.

7.2.

8.1.

8.2.

9.1.

9.2.

korrekt skick och korrekt forpackning till transportféretaget, som valts ut av Bosch (bud,
post- eller paketservice).

Deltagare ar sjalva ansvariga for alla skattansprdak som kan uppkomma genom
deltagande i kampanjen, Bosch kan inte halla ansvarig far nagon av dessa ansprak.

Garanti, ansvar

Testprodukterna levereras till testaren utan nagon som helst garanti. Detta galler dock
inte om garantianspraket galler skadestdnd och om anspraket beror pa grov
vardsloshet eller uppsat fran Bosch eller Boschs representanters sida.
Ersattningsansprak pa grund av livshotande skada eller pa grund av
produktansvarslagen ska besta. Bosch ar i synnerhet inte skyldigt att ersatta, byta ut
eller reparera testprodukterna, men kommer att bedéma detta fran fall till fall.

Nar testaren har uppfyllt samtliga kampanjvillkor och nar testaren har fatt testprodukten
som tackgava, har testaren ratt att registrera testprodukten pad Bosch PRO360-
plattformen for att uppna 3 ars garanti pa testprodukten.

Friskrivning fran ansvar

Testarna ar uteslutande ansvariga for det innehall som de bidrar med till Kampanjen
pa sina egna sociala medie-profiler (t.ex. Facebook, Instagram och TikTok). Bosch ar
inte skyldig att kontrollera testarnas mediebidrag for potentiella lagévertradelser eller
for brott mot tredje parts rattigheter eller bristande 6verensstammelse med respektive
plattformsriktlinjer. Innehallet far (i) inte utgéra en féroldampning fér andra anvandare
eller tredje part och far inte pa nagot satt eftertvatta, trakassera eller skada andra
anvandare eller tredje part; (ii) far inte inkrakta pa nagon (annan) tredje parts rattigheter
(i synnerhet personliga rattigheter, upphovsratt och utdévanderatt; (iii) far inte goéra
reklam for tredje part (i form av lankar, texter och/eller bilder), (iv) far inte innehalla virus
eller begaranden om “gilla” och (v) far inte innehalla omoraliska, obsceniteter,
pornografiska, hotfulla, valdsamma, diskriminerande eller rasistiska amnen.

Testarna kommer fullt ut att kompensera, forsvara och ersatta forluster till Bosch och
bolag i Robert Bosch-gruppen, Facebook, Instagram, YouTube, TikTok och andra
sociala medieplattformar och dess direktdrer, anstallda, dotterbolag, dotterbolag eller
agenter (inklusive rimliga advokatkostnader) i arenden som uppstar i samband med
deltagarens mediebidrag.

Exkludering

Ett brott mot dessa Kampanjvillkor ger Bosch ratt att utesluta respektive deltagare fran
Kampanjen. Detta galler i synnerhet om deltagaren |lamnar falska uppgifter om han/hon
forsoker delta i Kampanjen flera ganger eller om deltagarens innehall (t.ex. video, men
aven kommentarer pa Boschs egna sociala medieprofiler eller andra deltagares sociala
medieprofiler) bryter mot gallande lag, tredje parts rattigheter eller Boschs rattigheter.
Detsamma galler innehallet om det betraktas som en férolampning av vald eller som
stétande, trakasserande, nedsattande eller pa annat satt évertrader gransen for social
anstandighet. Detta galler i synnerhet om den nddvandiga sakerhetsutrustningen enligt
bruksanvisningen inte har anvants i videon.

Bestammelserna i punkt 6.3 ska tillampas pa motsvarande satt.
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10.

10.1.

10.2.

11.

11.1.

11.2.

11.4.

11.5.

Fortida upphorande av Kampanjen, andringar

Testaren ska pa egen bekostnad returnera den éversénda testprodukten omedelbart
efter ett eventuellt fértida upphdérande av Kampanjen.

Bosch forbehaller sig ratten att avbryta eller avsluta kampanjen nar som helst utan
foregaende meddelande och utan forklaring. Bosch ska i synnerhet anvanda denna
mojlighet av tekniska skal (t.ex. datorvirus, manipulering av hardvara och/eller
programvara) eller om korrekt utférande av kampanjen inte kan garanteras pa grund
av juridiska skal.

Dataskydd

Arrangdren ar enligt avsnitt 1.1 i dessa Kampanjvillkor personuppgiftsansvarig for
personuppgifter som behandlas som en del av Kampanjen.

| samband med kampanjen kommer deltagarnas personuppgifter att behandlas, i
synnerhet féljande:

o Kontaktuppgifter, t.ex. namn, adress, e-postadress och telefonnummer, lank till
sociala medier och bransch.

Dessa personuppgifter samlas in, behandlas och anvands for féljande andamail:

¢ Implementering av Kampanjen, inklusive eventuell kontroll av efterlevnad av
Kampanijvillkoren. Den rattsliga grunden for denna behandling ar

o Databeskyttelsesforordningens art. 6(1)(b), dvs. att databehandlingen ar
nddvandig for att fullgdra avtalet.

o Direktmarknadsféring om deltagarna i forvag har samtyckt till detta. Den
rattsliga grunden for detta ar Databeskyttelsesforordningens art. 6(1)(a)
(samtycke).

Inlamnande av personuppgifter ar en forutsattning fér deltagande i Kampanjen. Om
deltagaren inte tillhandahaller den information som kravs kan deltagaren darfor inte
delta i Kampanjen.

| samband med Kampanjen behandlas deltagarnas personuppgifter av Bosch.
Dessutom kan dina personuppgifter vidarebefordras till den externa mediebyra som
Bosch anlitat i den man dessa uppgifter ar nédvandiga for validering av videon. Bosch
kan aven 6verféra personuppgifter till transport- och logistikforetag fér utskick.

Observera att dessa sociala medie-plattformar far tillgang till dina personuppgifter om
du offentligt féljer, kommenterar och “gilla’/"gilla" amnen pa exempelvis Facebook,
Instagram, YouTube och TikTok. Vi har inget inflytande 6ver vilka mottagare som
sociala medie-plattformarna ldmnar ut dina uppgifter till, och de sociala medie-
plattformarna ar sjdlva ansvariga for detta i enlighet med dataskyddslagstiftningen.
Datamottagarna kan ocksa finnas i tredje land dar dataskyddsgraden kan vara lagre
an i EU och dar registrerades rattigheter inte existerar eller inte kan utbvas. Nar det
galler databehandling av sociala medie-plattformar hanvisar vi till integritetspolicyerna
pa deras webbplatser.
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Bosch ansvarar endast for databehandling inom ramen for sjalva kampanjen.

11.6. Personuppgifterna raderas nar det inte langre finns tillrackligt med syfte och rattslig
grund for behandlingen. | den man behandlingen baseras pa samtycke som rattslig
grund (t.ex. vid direktmarknadsforing) raderas uppgifterna senast vid en eventuell
aterkallelse av samtycket. Bosch har inget inflytande pa radering pa deltagarnas
sociala medie-plattformar. Om deltagaren till exempel offentligt féljer, kommenterar och
tycker om ett inlagg pa Facebook, Instagram eller TikTok kommer uppgifterna att vara
synliga for dessa leverantorer.

11.7. Den registrerades rattigheter: Anvand kontaktuppgifterna i avsnitt 11.8 om du vill
aberopa dina rattigheter enligt dataskyddslagstiftningen. | detta sammanhang ber vi dig
se till att vi har méjlighet att gbra en unik identifiering av din person.

Rétt till information: Du har ratt att fa information om vilka personuppgifter som vi
behandlar om dig. | detta syfte kan du utéva din ratt att fa tillgang till dina
personuppgifter som vi behandlar.

Ratt till rattelse och radering: Du kan begara att vi korrigerar felaktiga
personuppgifter och — i den man de rattsliga kraven ar uppfylida — att vi slutfor eller
raderar dina personuppgifter. Detta galler inte personuppgifter som ar nédvandiga for
redovisnings- och bokféringsandamal eller som omfattas av lagstadgade
lagringsskyldigheter. Om tillgang till sadana personuppgifter inte ar noédvandig
begransas behandlingen av dessa personuppgifter (se nedan).

Begransning av behandling: Du kan krdva av oss-— savida de rattsliga
férutsattningarna ar uppfyllda — att vi begransar behandlingen av dina personuppgifter.

Aterkallande av samtycke: Om du har gett oss ditt samtycke till att behandla dina
personuppgifter kan du nar som helst aterkalla samtycket med verkan fér framtiden.
Lagligheten for behandlingen av dina personuppgifter fore aterkallandet forblir
oférandrad.

Invandning mot behandling av personuppgifter: Dessutom har du ratt att nar som
helst invanda mot var behandling av personuppgifter. Vi kommer i sa fall att stoppa
behandlingen av dina personuppgifter, savida vi inte, i enlighet med gallande
lagstiftning, kan visa ett berattigat intresse som vager tyngre an dina rattigheter.

Dataportabilitet: Du kan ocksd, beroende pa omstandigheterna, ha ratt att fa tillgang
till data som du har gjort tillgangliga for oss i ett strukturerat, allmant anvant och
maskinlasbart format, eller, om tekniskt maojligt, begéara att personuppgifterna éverfors
till en tredje part.

Klagomal till en tillsynsmyndigheten: Du har ratt att 1amna in klagomal till en
tillsynsmyndighet. | detta sammanhang kan du vanda dig till den tillsynsmyndighet som
ar ansvarig i ditt land eller till den tillsynsmyndighet som ar ansvarig for oss:

Data inspektionen
Besoksadress:
Drottninggatan 29, plan 5
Stockholm

Sverige

Postaddress:
Datainspektioen
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11.8.

12,

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

Box 8114

104 20 Stockholm

Sverige

Tel.: 08-657 61 00

E-Mail: datainspektionen(@datainspektionen.se

Kontakt

Du kan kontakta oss pa den adress som anges i avsnittet "1. Arrangor". For att utdva
dina rattigheter och rapportera dataskyddsincidenter, anvand féljande lank:

https://www.bkms-system.net/bosch-datenschutz. Om du har férslag eller vill klaga pa

behandlingen av dina personuppgifter rekommenderar vi att du kontaktar vart

dataskyddsombud:

Data Protection Officer, Information Security & Privacy (C/ISP), Robert Bosch GmbH,

Postfach 30 02 20, 70 442 Stuttgart, Tyskland, eller via e-post: DPO@bosch.com

Sekretesspolicy

Parterna ska uppratthalla tystnadsplikten for all information som ska behandlas
konfidentiellt och som de har fatt tillgang till under detta avtalsforhallande och kan
endast anvanda sadan information i férhallande till tredje part med ett féregaende
skriftligt medgivande fran den andra parten — oavsett andamal. Information som ska
behandlas konfidentiellt omfattar information som uttryckligen benamns konfidentiell av
parten som tillhandahaller informationen, samt information som i form av dess natur
ska uppfattas som konfidentiell.

Om en myndighet begéar konfidentiell information fran en av parterna ska den andra
parten omedelbart informeras fran den berdrda parten om éverféringen av konfidentiell
information till myndigheten.

Skyldigheterna enligt detta avsnitt 12 galler inte for sadan information eller delar darav
om den mottagande parten bevisar att denna information eller delar darav var

a. kanda eller allmant tillgangliga fére mottagningsdatumet, eller om denna
information blev kand pa lagligt satt av en tredje part och utan
sekretessforpliktelser efter mottagningsdatumet; eller

. var kanda eller allmant tillgangliga for allmanheten fére mottagningsdatumet; eller

C. var kand eller allmant tillganglig for allmanheten efter mottagandet utan att den

mottagande parten ar ansvarig for detta.

Var och en av parterna kan ge sina anstallda och dess dotterbolag tillgang till
konfidentiell information om

a. detta ar nédvandigt for att implementera dessa Kampanijvillkor;

b. informationen som ska behandlas som konfidentiell, endast vidareformedlas i
den utstrackning som ar absolut nddvandig for att inkluderas i dessa
kampanijvillkor fér deltagande ("att veta"); och

c. mottagaren av den information som ska behandlas som konfidentiell i enlighet
med avsnitt 12.5 ska alaggas tystnadsplikten.

Var och en av parterna atar sig att forpliktiga sina anstallda, narstdende bolag och
tredje parter som har ratt att ta emot information som ska behandlas konfidentiellt till

Sida 7 av 10


mailto:datainspektionen@datainspektionen.se
https://www.bkms-system.net/bosch-datenschutz

sekretess i enlighet med bestdmmelserna i detta avsnitt 12.1 i avsnitt 12.3, savida
dessa inte redan ar foremal for avtalsenliga eller lagstadgade bestammelser i en
omfattning som ar minst likvardig med skydden i detta avsnitt 12.1 i avsnitt 12.3.

12.6. Skyldigheterna enligt detta avsnitt 12 galler aven efter att avtalet har I6pt ut under en
obegransad period, sa lange inget undantag enligt avsnitt 12.3 foreligger.

13.  Angerritt

Om testaren ar konsument finns det en lagstadgad angerratt for de tjanster som Bosch
erbjuder i samband med tecknandet av ett distansforsaljningsavtal. Kraven och de
rattsliga konsekvenserna av att utdva angerratten framgar av féljande vagledning av
angerratten. Ett standardformular for angerratt finns i avsnitt 13 i dessa kampanjvillkor.

Vagledning till angerratt

Du har ratt att angra detta avtal inom fjorton (14) dagar utan att ange nagot skal.
Angerratten l6per i fiorton (14) dagar fran det att avtalet ingas.

Kontakta oss om du vill utnyttja din angerratt:

Robert Bosch AB
Org. nr. 556047-1194
Isafjordsgatan 15
SE — 164 40 Kista
E-post: powertools@se.bosch.com
Tele: 08 - 750 18 20

i form av en tydlig forklaring (t.ex. ett postat brev, fax eller e-post) om att du vill angra avtalet.
For detta &ndamal kan du anvanda det bifogade standardformularet for angerratt, men det ar
inget krav.

For att kunna uppfylla angerrattens deadline racker det att du innan angerperiodens utgang
skickar kommunikationen, som férklarar att du vill utnyttja din angerratt.

Konsekvenser av angerratten

Om du angrar detta avtal ar vi skyldiga att aterbetala alla de betalningar som vi har mottagit
fran dig, inklusive leveranskostnader (med undantag for extra kostnader som har uppstatt till
foljd av att du har valt en annan leveransform an den billigaste standardleveransen som vi har
erbjudit). Aterbetalningen ska ske omedelbart och senast inom fjorton dagar efter att vi mottagit
ditt meddelande om att du angrar det ingangna avtalet. | samband med aterbetalningen
anvander vi samma betalningsmedel som du anvande vid den ursprungliga transaktionen,
savida inget annat uttryckligen har avtalats med dig. Aterbetalningen kommer under inga
omstandigheter att innebara kostnader for dig.

Slutinformation om angerratt

Bosch tillhandahaller féljande information om standardformularet for angerréatt:
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Standardformular for angerratt:

(fyll i och returnera detta formular om du vill angra avtalet)

Till

Robert Bosch AB

Org. nr. 556047-1194
Isafjordsgatan 15
SE — 164 40 Kista

Jag/vi (*) forsakrar harmed att jag/vi (*) vill angra min/var (*) dverenskomna
leverans av féljande tjanst (*),

Bestallt den (*)/mottaget den (*)

Konsumentens namn

Konsumentens adress

Konsumentens (eller konsumenternas) underskrift (endast om denna
férsakran ar i pappersform),

Datum

(*) Stryk 6ver det som inte ar tillampligt.

14.

15.

Tvistlosning online, tvistlésning, klagomal

Europeiska kommissionen tillhandahaller en plattform for tvistldsning online (ODR).
Denna plattform ska fungera som kontaktpunkt for utomrattslig tvistidésning som rér de
avtalsenliga forpliktelserna i onlinekdpsavtal och onlinetjanster.

Plattformen finns pa http://ec.europa.eu/consumers/odr/.

Bosch ar inte skyldigt att delta i en tvistldsning utanfor domstol utanfér konsumentens
ratt till skiljeférfarande, och Bosch deltar inte frivilligt hari.

Tillamplig lag och beh6rig domstol

Avtalsforhallandet mellan parterna omfattas av svensk lag. Om testaren ar konsument
ska detta lagval endast gélla i den utstrackning som testaren inte undantas fran det
skydd som gjorts genom tvingande bestammelser i den stat dar testaren har sin
normala vistelse (principen om anvandning av den gynnsammaste bestdmmelsen).
FN:s internationella kdpkonvention (CISG) galler inte.

Om testaren ar en naringsidkare, en rattslig enhet enligt offentlig ratt eller en sarskild
fond enligt offentlig ratt, ar det exklusiv jurisdiktion till alla rattstvister som uppstar till
foljd av eller i samband med dessa villkor fér deltagande, Ratten i Stockholm, Sverige.
Detsamma galler om testaren inte har nagon allman jurisdiktion i Sverige eller om
testarens hemvist eller hemvist inte ar kant vid tidpunkten fér arendet.
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16.

Annat

Om det finns brister i den praktiska anvandningen av dessa Kampanjvillkor, som
parterna inte forutsager, eller om ineffektiviteten av ett villkor hari blir rattsligt etablerad
eller har avtalats av bada parter, forbinder de sig att rada bot pa denna brist eller
ineffektiv regel pa ett satt som ar lampligt.

Bilaga — videoinnehall

1.

Visa din professionella sida och skapa en video som ar inspirerad av ditt professionella
liv som hantverkare. Valj ett verkligt scenario och ge dina tittare en inblick i ditt arbete.
Visa exempelvis vad du tycker om med BITURBO, hur verktyget férenklar ditt arbete
och liknande.

Utover det dversanda verktyget far andra Bosch Professional-produkter ocksa garna
synas i videon. Verktyg och varumarken fran andra verktygstillverkare far dock inte vara
synliga.

Videolangd: minst 30 sekunder, hogst 5 minuter.

Nar du anvander verktyget och skapar videon ska du lasa verktygets bruksanvisning
och vidta allmanna forsiktighetsatgarder for saker anvandning av elverktyg.

Du maste folja dataskyddsférordningen nar du skapar videon. Tredje parter far i
synnerhet inte visas i videon utan deras samtycke.

Videon ska laddas upp till din egen sociala medie-kanal med hashtaggarna
#BITURBOtest och #boschprofessional, och lanken till inlagget pa din sociala medie-
kanal ska i god tid laddas upp pa en webbplats fran Bosch (URL skickas till testaren
via e-post). Din individuella deadline ar 4 veckor fran mottagandet av verktyget. Din
sociala medie-kanal maste vara tillganglig for allmanheten.

Du far endast anvanda licensfri musik.
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